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Was ist ,Lelchioauwelt™?

www.Leichtbauwelt.de — ist Fachportal und Meta- informativen Leichtbau-Content. Das honoriert eine
magazin zum Leichtbau. Die Webseite spart Lesern Zeit, wachsende Community — z.B. fast 4.000 Follower auf
inspiriert rund um den Leichtbau, indem sie Wichtiges LinkedIn. Dariiber hinaus beteiligt sich Leichtbauwelt
und Weiterfiihrendes, Personen und Unternehmen an aktiv am Diskurs in den Medien und bezieht klar Posi-
einem Ort zusammenfiihrt. Fokussiert auf Leichtbau. tion: Pro Leichtbau.

Unabhangig von Werkstoff und Branche.
Jahrbuch — Das Jahrbuch der Leichtbau-Inspirationen

Newsletter — zweimal monatlich liefern wir per Mail an bietet Orientierung fiir Strategie und F&E: eine umfas-
derzeit etwa 1.300 Abonnenten die aktuellsten News sende Ubersicht Gber Projekte und Produktentwicklun-
und Beitrage der Leichtbauwelt. gen im Leichtbau. Der Nutzwert wird erganzt durch

Marktdaten, Wissensbeitrage und ein umfassendes
Social Media — Vor allem via LinkedIn, aber auch tber

Partnerverzeichnis.
andere Social-Media-Plattformen verbreiten wir aktiv

Wissen wie’s leicht wird
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http://www.Leichtbauwelt.de

Menuvorschlag Nr. 1

3-Gdinge Menii ,Partner light”

160 Euro pro Monat

x Verlinktes Logo und eine kurze Beschreibung auf der

1 Seite ,Partner der Leichtbauwelt”
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x Sponsored Content als ,Netzsplitter”: lhre Pressemittei-
1 lung wird Gber Webseite und soziale Medien verbreitet.

Businessprofil im Online-Verzichnis ,,Firmenland” fur
12 Monate UND kleines Firmenportrait % Seite DINA4 im
Jahrbuch der Leichtbau-Inspirationen (im Bild unten)

] x crossmediales Firmenprofil ,,Business” bestehend aus-
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x Newsletteranzeige als Textanzeige mit Bild oder Logo
1 und Velinkung
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,Erste Schritte in die Leichtbauwelt

flr 1.920 Euro pro Jahr”

Testen Sie Leichltoauwelt
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Menuvorschlag Nr. 2

4-Gdnge Menii , Partner”

245 Euro pro Monat
x Verlinktes Logo und eine kurze Beschreibung auf der x Sponsored Content als ,Netzsplitter”: lhre Pressemittei-
1 Seite ,Partner der Leichtbauwelt” 1 lung wird Gber Webseite und soziale Medien verbreitet.
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x Newsletteranzeige als Textanzeige mit Bild oder Logo Firmenportrait % Seite DINA4 im Jahrbuch der Leichtbau-

2 und Verlinkung Inspirationen.
T
Waniger Gewicht - mehr Stabaltat .

x crossmediales Firmenprofil ,Business” (Bilder unten " I_"J -
1 und rechts) bestehend aus Businessprofil im Online-Ver- :

zeichnis ,,Firmenland” fiir 12 Monate UND einem kleinen
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,Prdasenz zeigen und fir Partner sichtbar werden

flr 2.940 Euro pro Jahr.”

=rste Prasenz im Lelchitoau
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Menuvorschlag Nr. 3

4-Gdnge Menii ,,Netzwerker”

475 Euro pro Monat
x verlinktes Logo: einmal mit einer kurzen Beschreibung x Sponsored Content als ,Netzsplitter”: lhre Pressemittei-
auf der Partner-Seite und einmal in der Sidebar rechts auf lung wird Gber Webseite und soziale Medien verbreitet.
(fast) allen Seiten (Angebot begrenzt)
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x Newsletteranzeige als Textanzeige mit Bild / Logo und
3 Verlinkung
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rechts) bestehend aus: Netzwerker-Profil im Online-Ver- oWtk

zeichnis ,,Firmenland“ fir ein Jahr UND GrolRes Firmen- L
portrait 1 Seite DINA4 im Jahrbuch der Leichtbau-
Inspirationen

1 x crossmediales Firmenprofil ,Netzwerker” (Bilder pr——

,Uber ein Jahr kontinuierliche Imagewerbung und

Contentmarketing fir 5.700 Euro”

Nutzwertlg sichtoar sein
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Menuvorschlag Nr. 4

5-Gdinge Menii ,Influencer”

600 Euro pro Monat

1 x Lead-Box fiir sechs Monate in der Sidebar: Verlinkt auf

Ihre Landing-Page (Angebot begrenzt) x Newsletteranzeige als Textanzeige mit Bild oder Logo
4 und Verlinkung

Dz jahrbuch der Leichibau- Ay

E Inspirationen 2023 ist da: ;" "'a' SEARLESS SOLUTIONS
LT peirse hauan und ghaich hiar -,...m..wb.,!{? : it
il e

beitrag unter ,Mein

BlICk”' er Uberarbel_ Lschtban saf der Madca uned dar Evonttmp: Blick i Programm doa
ten fir Sie Text und Bilder im Cormpersmed? - g e ; .
Look & Feel von Leichtbau-
welt.

1 x Fachbeitrag / Gast-

s war der 5. Lightweigsting Summe
[resdner Lelshibamymposisms
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x Sponsored Content als ,Netzsplitter”: lhre Pressemittei-
2 lung wird Gber Webseite und soziale Medien verbreitet.

S
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x crossmediales Firmenprofil ,Netzwerker” bestehend : == o
1 aus (Bilder rechts) Netzwerker-Profil im Online-Verzeich- e _
nis ,Firmenland“ fiir 12 Monate UND grolRes Firmenpor- Oy E
trait 1 Seite DINA4 im Jahrbuch der Leichtbau-Inspirationen. faaan g

,Uber ein Jahr Markenbildung: Leads, Image und

Contentmarketing fir 7.200 Euro”

Miit Inhalt weroen

Seite 11



Menuvorschlag Nr. 5

6-Gdnge Menii ,,Impulsgeber”

780 Euro pro Monat

auf der Partner-Seite und einmal in der Sidebar rechts auf

2 x verlinktes Logo: einmal mit einer kurzen Beschreibung
(fast) allen Seiten (Angebot begrenzt)

e the firsd
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x Sponsored Content als ,Netzsplitter”: lhre Pressemittei-
4 lung wird Gber Webseite und soziale Medien verbreitet.

x Lead-Box flir 6 Monate in der Sidebar: Verlinkt auf [hre
1 Landing-Page (Angebot begrenzt)

s jahrbuch dor Leichtbau-

2 Inspiratiarsn 2029 ik dat
ket reimuzhaen und leich hivr
bastedinn!

beitrag unter ,Mein

Blick”: Wir Uberarbei-
ten fUr Sie Text und Bilder im
Look & Feel von Leichtbau-
welt.

1 x Fachbeitrag / Gast-
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x Newsletteranzeige als Textanzeige mit Bild oder Logo
8 und Verlinkung

Wainiges Gawichi - mahr Stabileii

aus Netzwerker-Profil im Online-Verzeichnis , Firmen-

land“ fir 12 Monate UND Grofes Firmenportrait 1 Seite
DINA4 im Jahrbuch der Leichtbau-Inspirationen (erscheint alle
2 Jahre) .

1 x crossmediales Firmenprofil ,Netzwerker” bestehend

,Ein Jahr Marketingmix fir Unternehmen, die im
Leichtbau etwas zu sagen haben: Leads, Newsletter-
UND Content-Marketing, Portrait im Jahrbuch der

Leichtbau-Inspirationen fir 9.360 Euro. “

Lelchiibbaulmpulse setzen
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Unsere Menus

Genuss braucht Zeit.

Unsere Mendis lassen sich 12 Monate geniefSen.
Die einzelnen Gdnge eines Meniis kénnen im Laufe eines Jahres
ftir ein Jahr im Voraus geplant oder
auf Wunsch ab Buchungsdatum flexibel serviert werden.

Seite 14

Ubersicht

Menii Menii Menii
Gdnge |, Partner light” »Partner” »Netzwerker*
Logo Partnerseite v v -
Logo Sidebar - - v
Sponsored Content 1 1 3
(von beiden zur
Newsletteranzeige Wahl) 2 3
Lead-Box Sidebar - - -
Gastbeitrag / Artikel = = -
Firmenprofil online klein klein grof’
Firmenportrait print klein klein grof}
Menupreis [€/Jahr] 1.920 2.940 5.700
Monatl. Investition 160 Euro 245 Euro 475 Euro

Alle Preise zzgl. MwSt.

Seite 15



Genuss a la Carte

Einheit
e 300 dpi,
e eps, png, jpg, 0.a.
e  Logo im Querformat
Logo und Kurzportrait e Portrait-Text oder Inhalt der Sponsoring- 500 Euro 12 Monate
Buchbar nur im Paket vereinbarung: ca. 400 Zeichen
e  Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor
Erscheinungstermin
e 300 dpi
Verlinktes Logo in der Sidebar *  eps, png,jpg
Buchbar nur im Paket e  Logo im Querformat
Angebot begrenzt: e Linkziel 1.100 Euro 12 Monate
maximal 5 Partner e Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor
Erscheinungstermin
Webseite und soziale e  Text(ca.2.000 Zeichen)
Medien e Max. drei Links, max. drei Bilder, davon
Je nach Newsaufkommen auch News- eines im Querformat als Titelbild 650 Euro Pro Stiick
letter e  Datenanlieferung 5 Arbeitstage vor
Garantierte Verbreitung im Newsletter Erscheinungstermin
(+225 EUR) e  Freigabe vor Publikation
ein- bis zweimal monatlich
Geplante Versandtermine 2025: e  Textanzeige
15.01./29.01./12.02./26.02./12.03./ 3 bis 350 Zeichen, 1 Bild, max. 2 Links Pro
26.03./09.04./(23.04.)/07.05./21.05./ |* Datenanlieferung 5 Arbeitstage vor 550 Euro Aussendung
04.06./(18.06.)/02.07./16.07./30.07./ Erscheinungstermin
13.08./(27.08.)/(10.09)/24.09./08.10./ | ®  Freigabe vor Versand
22.10./05.11./22.11./03.12./17.12.
e bis 200 Zeichen, 1 Bild,
Box zur Leadgenierierung in der Side- kurze Uberschrift und 1 Link
bar e  Datenanlieferung: 10 Arbeitstage vor Pro Monat
Mindesbuchungsdauer drei Monate Veroffentlichung 250 Euro
oder zzgl. Einrichtungsgebiihr 250 Eur. | ¢ Freigabe vor Publikation
e bis 8.000 Zeichen, bis 5 Bilder, 1 Video
e Datenanlieferung: 20 Arbeitstage vor Er-
Maximal zwei pro Jahr und Partner scheinungstermin
Versand im Newsletter als e  Redaktion und Layout-Anpassungen 1.800 Euro Pro Sttick
Titelstory” durch Leichtbauwelt
Nutzwertiger Content e  Freigabe vor Publikation.
e Mindestens 8.000 Zeichen
Wie , Gastbeitrag” PLUS: e Individuelles Angebot notwendig: An-
zahl Textvarianten, gewlinschte Medien-
Sie erhalten neben der Publikation und kandle, Bildrechte, evtl. Reisetatigkeit
Reichweite von Leichtbauwelt zusatz- (Reisekosten, Tagessatz / Spesen) Ab 3.600 Euro Pro Stiick
lich hochwertige Fachtexte zur weite- [ ¢  Redaktion und Layout-Anpassungen
ren Verwendung und sparen das Agen- durch Leichtbauwelt
tur-Honorar. e  Freigabe vor Publikation
e  Firmenprofil ,Netzwerker“: ,Business”
PLUS
Firmenprofil ,Business: Titelbild, Social Links, Video- und Bilder- 590 Euro / Business /
Logo, Firmenportrait, Adresse, Social galerie, Kontaktinfos und 2 Social Posts Netzwerker
Post e  Datenanlieferung auf Formularbasis 790 Euro
e  Firmenportrait groB: Firmenportrait
klein PLUS
Firmenportrait klein: Unternehmenstatigkeit, 590 Euro / %-Seite /
Text, Logo, Adressdaten, Eckdaten zum Bilder, uvm.... 1-Seite
Unternehmen, Kurzportrait e Datenanlieferung auf Formularbasis 1.090 Euro

Alle Preise zzgl. MwSt.
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Fingeriood-=Karta

Sie planen eine Veranstaltung ?
Leichtbauwelt unterstiitzt Sie bei der Teilnehmerwerbung -

eine Investition, die sich schnell rechnet!
"“ﬁmﬂﬂmm
R, “'.F "m’“‘“ O S et o g
“u“-' R S e ¢, 5 5 - .
“':P"-:hh",:_."""riq.
. . oy ‘"“""’"“"u ""“::’:.1"‘"."""'--1-
Unser besonderer Service fur Eilige: e T e
e et e g S i, R
. en N Sy S L iy
das “8) DRIVE-IN-Buchungstool online u.::—*-""ﬁhhmhhl-._h' e,
Hier konnen Sie mit wenigen Klicks e e i
lhr personliches Event-Menii zusammenstellen. b e
i 3 i H 3 h“"’:_'-u. e e Vi,
Die Komponenten finden Sie dort einzeln aufgelistet, = N
kénnen nach Geschmack auswahlen, PR 5
und ‘B direkt buchen. ki 4
.s'-(—l::--.-u‘"
Seite 18
Menii
Mentiauswahl! ,Fast Food”
Sponsored Content -
Newsletteranzeige 1
Gastbeitrag / Artikel -
Hervorgehobener
Kalendereintrag v
(bei Bedarf mit Logo)
Firmenprofil online -
Mendiipreis 740 Euro
Alle Preise zzgl. MwSt.

Fur llhr Eventmarketing
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https://www.leichtbauwelt.de/leichtbau-marketing-fuer-event-webinar-messe-seminar-konferenz-oder-tagung/
https://www.leichtbauwelt.de/leichtbau-marketing-fuer-event-webinar-messe-seminar-konferenz-oder-tagung/
https://www.leichtbauwelt.de/leichtbau-marketing-fuer-event-webinar-messe-seminar-konferenz-oder-tagung/
https://www.leichtbauwelt.de/leichtbau-marketing-fuer-event-webinar-messe-seminar-konferenz-oder-tagung/
https://www.leichtbauwelt.de/leichtbau-marketing-fuer-event-webinar-messe-seminar-konferenz-oder-tagung/

Nr Restaurant

Wissen wie’s leicht wird.

Leichtbauwelt ist seit 2018
die  branchenilbergreifende
Wissens- und  Netzwerk-
plattform rund um das fur
den Klimaschutz wichtige
Schlisselthema Leichtbau.

Wir begeistern unsere Leser

LElCHTBAUWELT mit spannender Technik und

' setzen dabei selbst inhaltliche
INSPIRATION FUR IHREN FORTSCHRITT  \,4 mediale Trends: mit un-

serer Plattform, den Texten
und Netzwerkangeboten.

Wir geben Impulse und ertffnen unseren Lesern neue Horizon-
te. All das gibt es nur bei uns. Branchen- und werkstoffiibergrei-
fend.

Trendsetzend

Leichtbauwelt ist die zentrale Wissens- und Netzwerk-
plattform zum wichtigen Thema Leichtbau.

Unsere Inhalte sind libergreifend, fur alle Lesergruppen rele-
vant. Wir schreiben fachlich fundiert, sauber recherchiert,
strukturiert und zum groRten Teil tiefgehend —in jedem Fall
wertig fir unsere Leser.

Die Berichterstattung ist serios, ebenso der Umgang mit unse-
ren redaktionellen und Sponsoring-Partnern. Leichtbauwelt ist
vernetzend, ermoglicht Kontakte zu den Képfen und Pionieren
der unterschiedlichen Branchen.

www.leichtbauwelt.de
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Ichtbauwe

Unvergleichlich

Die Informationen auf Leichtbauwelt sind leicht zu konsumie-
ren, da sie verstandlich und lesefreundlich aufbereitet sind.
Die Plattform ist libersichtlich. Da wir branchen- und werk-
stoffiibergreifend entlang der Prozesskette berichten, sind die
Inhalte umfassend, breitgefachert sowie abwechslungs- und
aufschlussreich.

Unser Anspruch ist, unseren Lesern Neues auBergewdhnlich zu
prasentieren, Wesentliches zu bindeln, zum Nachdenken und
zur anwendungsorientierten Nutzung anzuregen. Wir wollen
neue Horizonte eréffnen, sind impulsgebend. All das gibt es so
nur bei Leichtbauwelt.

Inspirierend

Wir wollen unsere Leser fur den Leichtbau begeistern und dar-
in bestarken, neue Wege zu gehen. Wir informieren unabhén-
gig wie ein Fachmedium und wecken Emotionen.

Dafiir arbeiten wir bei Leichtbauwelt mit Leidenschaft, bezie-
hen Position und haben die Courage, auch Neues anzugehen
oder die Dinge anders anzupacken.

Unser Team engagiert sich fiir das Wohl unserer Leser — und
das durchaus auch unkonventionell. Wir denken auch mal um
die Ecke, scheuen Kontroversen nicht und blicken Gber den Tel-
lerrand. So entstehen spannende Information zu Technik, die
inspirieren und zur Umsetzung motivieren.

Leichtbauwelt ist , Inspiration flir Ihren Fortschritt im Leichtbau”.

Trendsetzend. Unvergleichlich. Impulsgebend.
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Das sagen unsere Gaste...

,Herzlichen Dank fiir diese zielgruppengerechte und toll
aufbereitete Vorberichterstattung zu unserem Koloquium!
lhre positive Riickmeldung motiviert uns zusdtzlich, beim
Kolloquium unser Bestes zu geben.”
(RWTH Aachen, IKV)

»Danke fiir die sehr informativen Leichtbau-Newsletter, die
auch wirklich gute Beispiele fiir neue Entwicklungen
in dem Feld geben. Eine spannende virtuelle Sache
ist die , Leichtbau-Reise”. Da bin ich gespannt, was
noch kommt!“
(Altran)

,Die Chefredakteurin von
Leichtbauwelt hat nicht nur
ein umfassendes technisches
Versténdnis, sondern gibt
auch die Markteinfliisse
regelmdfig bestens wieder.”

(llkay Oszkisaoglu, Imbeo)

,Herzlichen Dank fiir die tolle Umsetzung! Den
Beleglink habe ich heute schon bekommen
und freue mich am Donnerstag auf lhren
Newsletter.”
(Cevotec)

,Vielen Dank fiir den wunderbaren
Artikel. Ich hoffe wir kénnen bei
Gelegenheit mal wieder etwas

gemeinsam machen.”
(Lilienthal.bike)

,Die Themen auf Leichtbauwelt
sind aktuell und so besteht immer
die Méglichkeit neue Ansdtze aus
anderen Industriebereichen in den
Bereich Bauwesen zu transferieren.”
(Jorg Petri, New Digital Craft)

,Leichtbauwelt bietet durch die
Vielfalt Impulse fiir den Transfer von gy,
Technologien zwischen den Werkstoff-Welten.” i ,Vielen Dank flir den sehr interessanten
(Fabian Becker, Aachener Zentrum fiir Leichtbau AZL) Uberblick tiber die einzelnen
Leichtbauwerkstoffe.”

(Universitéit Paderborn)
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,Leichtbauwelt stellt Ideen in Form von
Bildern und gut aufbereiteten
Informationen zur Verfligung. Durch
die Ideen anderer kbnnen eigene Ideen
Form und Gestalt annehmen.”
(Mathias Czasny, Endless Industrie)

,Die Plattform Leichtbauwelt zeigt in
besonderer Weise das ganze Spektrum des
Leichtbaus.”

(Markus Milwich, Deutsche Institute fiir
Faserforschung DITF und Sprecher der
Leichtbau-Allianz BW)

,Leichtbauwelt vermittelt die
richtigen Themen verstdndlich und
professionell.”
(Rob van Gils, HAI Aluminium)

,Die Informationsplattform ist ein ,Place2B"
weil ich dort unterschiedliche Ideen und
Inspiration aus der Industrie und Forschung zum
Thema Leichtbau bekomme.”

(Lars Molter, Hyconnect)
,Leichtbauwelt gibt kontinuierlich
die spannendsten Inhalte aus der
Welt des Leichtbaus wieder.”
(Michael Stegelmann, Anybrid)

LAUf Leichtbauwelt gibt es hervorragend
aufbereitete und top-aktuelle Informationen aus
der Welt des Leichtbaus zu entdecken.”
(Marcel Erich, Instawerk)

,Leichtbauwelt bereitet die
,Leichtbauwelt fiihrt aktuelle Trends, innovative unterschiedlichen Aspekte des
Technologien und erfolgreiche Projekte aus der Leichtbaus umfassend, aber verstdndlich auf
Leichtbaubranche zusammen und liefert so neue und prdsentiert viele interessierte und kompetente
Menschen.”

Ideen und DenkanstéfSe fiir zukiinftige Entwicklungen.”
(Alexandru Panait, Lightbau Engineering) (Christian Hamm, Alfred Wegener Institut)

,Leichtbau ist immer holistisch und gerade darum bietet
Leichtbauwelt wichtige Inspiration, weil man sich auch tiber
andere Themen informieren kann.”

(Christoph Schneeberger, Antefil)

,Die Redaktion der Leichtbauwelt zeigt einen
bemerkenswerten Einsatz, der am Markt nicht iblich ist.”
(Brendan Thome, Techtiny House)
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Das Jahrouch

Im Restaurant Leichtbauwelt 6ffnen wir alle zwei Jahre

den Festsaal fiir besondere Delikatessen.

Das Jahrbuch der Leichtbau-

Leichtbau- Inspirationen _bietet einen
. g umfassenden Uberblick tber

Inspirationen die Projekte der Branche. Es Das Jahrbuch 2023
beschreibt, wer mit wem
woran arbeitet. Als Begleiter kann unter ISBN 978-3-00-07775-6
flr zwei Jahre ist es Partner-
verzeichnis, Technikkompen- Uber den Buchhandel oder
dium und Nachschlagewerk
in einem. auf ¥ Leichtbauwelt bestellt werden
In der ersten Ausgabe 2023 (vorbehaltlich Verfugbarkeit, Auflage 1.000 Exemplare).

wird auf 180 Seiten anhand
von mehr als 200 Projektpor-
T traits gezeigt, wie das zu-

. kunftsgerichtete Denken in Die Onlineversion als E-Book (pdf)
o Leichtbau die wichtigen Her- . .
ausforderungen unserer Zeit ist ¥§ hier bestellbar .

I6sen kann. Daten und Fak-
ten zum Leichtbau sowie ein umfangreiches Verzeichnis aller
an den Projekten beteiligten Unternehmen und Forschungs-
einrichtungen runden das Kompendium ab.
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Unser Silvestermenu

Was erwartet Sie im Jahrbuch 2025/2026?

1. Hunderte Projekte von Forschung bis Serie. Branchen-
und werkstoffubergreifend;

/2. Aktuelle Marktdaten zum Leichtbau;
3. Statements, Interviews, Brancheneinblicke;

4. Umfassendes Verzeichnis von Unternehmen und
Forschungseinrichtungen im Leichtbau;

Wir laden Sie ein, sich mit lhren Innovationen an der
kommenden Ausgabe 2025/26 zu beteiligen.
Machen Sie mit!
Nutzen Sie die Chance, lhre Projekte zu
prasentieren, |hr Unternehmen vorzustellen

oder |lhre Leichtbau-Innovation zu zeigen.

T~ Y8 Reichen Sie hier lhr (Forschungs-)Projekt oder

lhr Bauteil zur Priifung ein.
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https://www.leichtbauwelt.de/leichtbau-jahrbuch-projekteinreichung/
https://www.leichtbauwelt.de/leichtbau-jahrbuch-projekteinreichung/
https://www.leichtbauwelt.de/leichtbau-jahrbuch-projekteinreichung/
https://myablefy.com/s/leichtbauwelt/jahrbuch-der-leichtbau-inspirationen-2023-online-de520153/payment
https://www.leichtbauwelt.de/leichtbauwelt-shop-jahrbuch/
https://www.leichtbauwelt.de/leichtbau-jahrbuch-projekteinreichung/
https://myablefy.com/s/leichtbauwelt/jahrbuch-der-leichtbau-inspirationen-2023-online-de520153/payment

Sichern Sie sich lhren Platz!

Die folgenden Genussmomente offerieren wir lhnen exklusiv und ausschliefSlich
im Jahrbuch der Leichtbau-Inspirationen.

Nutzen Sie das nur alle zwei Jahre erscheinende Jahrbuch, um sich mit einem
Portrait oder einer Anzeige im Zukunftsthema Leichtbau zu positionieren.

»Grufd aus der sVorspeise” »Hauptgang“ ,Dessert” »Kaseplatte” »Espresso”
Wir servieren: Kiiche” gefallig?

Logo im Projekt Kleines Anzeige Crossmediale
ODER Firmenportrait GroRes in den Formaten Anzeige Erweiterung des
Was ist das? Visitenkarte im % Seite Firmenportrait Firmenportraits

Partnerverzeichnis 1/1-Seite %-Seite hoch / 1/1-Seite far 12 Monate

quer
Preis 290 Euro 590 Euro 1.090 Euro 1.290 Euro 1.490 Euro + 400 Euro

Alle Preise zzgl. MwsSt.

Anzeigenschluss: 31. Juli 2025

Erscheinungstermin: November 2025
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Mt diesen Delikatessen
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178 x 257 mm
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178 x 126 mm

So sehen die verschiedenen Leckereien aus: (v.l.) Firmenportrait 1/1-Seite, Firmenportrait }%-Seite, Anzeigenformate, Visitenkarte und Logoabdruck beim Projekt.
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Die Zutatenliste

Leser der Leichtbauwelt *

Unternehmensfiihrung............cc.ccooooiiiiniiiin e, 39%
Berufserfahren..............cccocoeiviiii e, 23 %
Business Development & Research...............ccccccveveennnnenn. 31%
Engineering & Operation.............ccccccvvvveeeeeeecccccciiineeeeennn, 21%
Maschinenbau ............cccoooiiiiiiiiiiii e, 15%
FOrSCRUNG.........oviiiiiee et 13%
Automobilbau..............ccocooiii 11%
Luft- und Raumfahrt ..........cccoooviiiiiii e, 8%

*) Zahlen aus der Statistik der Follower auf LinkedIn

Seite 28

Leser unad Relchwelte

Zahlen / Daten / Fakten

Leser pro Monat:..........cccccciieriemnenienionneiiennonessennennense ca. 33.000

(Uber Webseite, Newsletter und Social Media)

Pageimpressions @ ...........ccceeeevveeeveeenenene. etwa 10.000 / Monat
Newsletterabonnenten: ..............cccoooiiiiiniieiiiniinenn, etwa 1.300
Offnungs- und Clickraten:........occeovevereveereveereecreeeeenen, etwa 35%
Fans & Follower ............ccccvveeiiiecciiiieeeee e, etwa 9.000

(LinkedIn, Xing, Newsletter, Google-News, etc.)

Verbreitungsgebiet: .................c....coe. DACH-Raum etwa 85 %
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Unsere Allgemeinen Geschélitsbedingungen

1. Teil: Aligemeine Bestimmungen

§ 1 Geltungsbereich, Begriffsbestimmungen

(1) Die Conkomm GmbH bietet Dienstleistungen und Onlinemedien. Die nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen der Conkomm GmbH, nachfolgend als ,ConKomm* oder ,wir” bezeichnet, gelten, mit
Ausnahme der Nutzung der leichtbauwelt.de Plattform, ausschlieRlich fir Vertrage mit Unternehmen.

(2) Unternehmer im Sinne des & 14 BGB sind nattirliche oder juristische Personen oder rechtsféhige Perso-
nengesellschaften, die bei Abschluss eines Rechtsgeschafts in Austbung ihrer gewerblichen oder selbstan-
digen beruflichen Tatigkeit handeln.

§ 2 Zahlungsmodalitdten, Laufzeiten, Fristen

(1) Die Rechnungsbetrage sind innerhalb von 14 Tagen nach Zugang ohne Abzug zu zahlen.

(2) Conkomm behélt sich bei Zahlungsverzug des Kunden vor, die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftra-
ges bis zur vollstandigen Bezahlung zuriickzustellen und fur weitere Auftrage Vorauszahlung zu verlangen.
Liegen begriindete Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Kunden vor, ist Conkomm berechtigt, auch wah-
rend der Laufzeit einer Vereinbarung die Fortsetzung der Leistungen davon abhéangig zu machen, ob der
anfallende Betrag vorausbezahlt wurde beziehungsweise ob offene Rechnungsbetrage beglichen wurden.
(3) Medienleistungen zur Veroffentlichung oder Dienstleistungen sind innerhalb des in der Auftragsbesta-
tigung oder in der Vereinbarung benannten Zeitraums durch den Kunden abzurufen. Ist keine individuelle
Zahlungsvereinbarung getroffen, werden die Leistungen im Voraus berechnet. Alle Leistungen eines Auftra-
ges werden fir die vereinbarten Laufzeit (in der Regel ein Jahr) abgerechnet. Dies beinhaltet auch
beauftragte, aber noch nicht abgerufene Leistungen. Ruft der Kunde beauftragte, aber noch nicht erbrachte
Leistungen nicht innerhalb von 3 Monaten nach Abschluss des beauftragten Zeitraums ab, verliert der Kun-
de seinen Anspruch auf Veroffentlichung der vereinbarten Werbeform oder das Erbringen der Dienstleis-
tung.

(4) Mit Gegenforderungen kann der Kunde nur dann aufrechnen, wenn diese unbestritten oder rechts-
kraftig festgestellt sind.

(5) Ein Zurtickbehaltungsrecht kann der Kunde nur geltend machen, sofern es rechtskraftig festgestellt und
unbestritten ist und sich aus demselben Vertragsverhltnis ergibt.

(6) Die Abtretung der Anspriche des Kunden aus diesem Vertrag ist ausgeschlossen.

§ 3 Haftung

(1) ConKomm haftet unbeschrankt, soweit die Schadensursache auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit be-
ruht.

(2) Daruiber hinaus haftet ConKomm fur die fahrlassige Verletzung wesentlicher Pflichten, deren Verletzung
die Erreichung des Vertragszwecks gefahrdet oder deren Erflllung die ordnungsgemaRe Durchfiihrung des
Vertrages iiberhaupt erst ermoglicht und auf deren Einhaltung der Kunde regelmaBig vertraut. In diesem
Fall haftet ConKomm jedoch nur fir den vorhersehbaren, vertragstypischen Schaden. Im Ubrigen ist die
Haftung ausgeschlossen.

(3) Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen gelten nicht bei Verletzung von Leben, Kérper und Gesund-
heit und bei arglistig verschwiegenen Mangeln. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unbe-
rihrt.

(4) Soweit die Haftung von ConKomm ausgeschlossen oder beschrénkt ist, gilt dies auch fur die persénliche
Haftung von Arbeitnehmern, Vertretern und Erftllungsgehilfen.

§ 4 Datenschutz

(1) ConKomm verarbeitet personenbezogene Daten des Kunden zweckgebunden und gemaR den gesetzli-
chen Bestimmungen.

(2) Die zum Zwecke eines Geschaftsabschlusses angegebenen persénlichen Daten (wie zum Beispiel Name,
E-Mail-Adresse, Anschrift, Zahlungsdaten) werden von ConKomm zur Erflllung und Abwicklung des Ver-

Unternehmen ConKomm dem Kunden bei Auftragserteilung die notigen Spezifikationen und terminlichen
Bestimmungen der jeweils gebuchten Werbeformate zur Verfiigung.

(2) Bei Nichteinhaltung der Vorgaben und Termine durch den Kunden behélt sich ConKomm vor, den
Auftrag abzubrechen oder neu zu terminieren und nachtraglich zu veroffentlichen.

(3) Auftrage kénnen nur rechtzeitig, fur Printwerbung, Beilagen und Beihefter spatestens zum Anzeigen-
schlusstermin, fur Digitalwerbung bis eine Wochen vor der geplanten Veréffentlichung und schriftlich, per
Telefax oder E-Mail storniert werden. Sofern Conkomm die Kundigung form- und fristgerecht zugeht,
entféllt der Anspruch von ConKomm auf die insoweit vereinbarte Vergutung. Das Recht jeder Partei zur au-
Rerordentlichen Kiindigung aus wichtigem Grund bleibt unberthrt. Conkomm kann jedoch die Erstattung
der bis zur Stornierung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen. Geht Conkomm
die Kiindigung nicht form- oder fristgerecht zu, so hat Conkomm Anspruch auf die vereinbarte Vergutung,
jedoch unter Anrechnung der tatsachlich ersparten Aufwendungen.

(4) Die Kosten fur die zur Veroffentlichung der Werbung notwendigen Korrekturen durch Nichteinhaltung
der Vorgaben gehen zu Lasten des Kunden.

(5) Der Kunde hat die gegebenenfalls zur Korrektur Gibersandten Vor- und Zwischenerzeugnisse zu Gberpri-
fen. Die Gefahr etwaiger Fehler geht mit Ubermittlung der Freigabe der Werbemittel durch den Kunden auf
ihn Uber.

(6) Der Kunde bucht wahrend der Laufzeit des Vertrages auf ,Firmenland” eine Veroffentlichung seines Fir-
menprofils in den von ihm vergebenen Rubriken. Winscht der Kunde eine neue textliche Gestaltung oder
eine Platzierung unter einer anderen Rubrik, kann er dies tiber seinen Account selbststandig im Rahmen der
vorgegebenen Auswahlparameter vornehmen. Ein neuer Vertrag kommt erst dann zu Stande, wenn die
Laufzeit des vorherigen Uberschritten wird.

(7) Die unter & 3 dargestellten Mitwirkungspflichten des Kunden stellen echte Hauptleistungspflichten des
Kunden dar. Kommt der Kunde mit einer Mitwirkungspflicht in Verzug, wird ConKomm von der Veréffentli-
chungspflicht frei. Eine Nachleistungspflicht von ConKomm besteht nicht. Der Kunde bleibt zur Zahlung der
vereinbarten Vergltung verpflichtet. Dem Kunden bleibt unbenommen nachzuweisen, dass Conkomm Auf-
wendungen erspart hat, die anzurechnen sind.

§ 4 Gewdhrleistung / Haftungsbeschrinkung

(1) Der Kunde hat bei ganz oder teilweise unleserlicher, unrichtiger oder unvollsténdiger Reproduktion der
Werbung, sofern dies durch uns verschuldet wurde, nach unserer Wahl Anspruch auf Minderung der Ver-
glitung oder Ersatzschaltung in dem MafRe, in dem der Zweck der Werbung beeintrachtigt wurde.

(2) Fur Schaden, die vorsatzlich durch Conkomm herbeigefiihrt wurden, sowie bei Arglist und im Fall von
Personenschaden, haften wir unbeschrankt.

(3) AuBer in den unter §4 (2) genannten Féllen ist unsere Haftung ausgeschlossen. Dies gilt insbesondere
fur Fehler aus fernmundlichen oder fernschriftlichen Ubermittlungen jeder Art sowie aus Ubersetzungen.
(4) Zeitweilige Unterbrechungen der Verfligbarkeit der Onlineplattform berechtigen nicht zur Vertragskin-
digung, es sei denn, sie sind grob fahrlassig oder vorsatzlich durch uns verursacht worden.

(5) Ein Fehler in der Darstellung der Werbung liegt insbesondere dann nicht vor, wenn die Verwendung
einer nicht geeigneten Darstellungssoftware oder-hardware vorliegt, eine Storung der Kommunikationsnet-
ze anderer Betreiber oder ein Rechnerausfall bei einem Internet-Access- Provider oder bei einem Online-
Dienst vorliegt oder durch unvollstdndige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so genannten Proxy-
Servern (Zwischenspeichern) kommerzieller und nicht-kommerzieller Provider und Online-Dienste das Pro-
gramm nicht oder teilweise nicht ablduft oder technisch bedingt ein Ausfall der Server eintritt, der nicht
langer als 48 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglichen Ver-
einbarung andauert.

(6) Der Kunde hat die verdffentlichte Werbung unverzglich nach Ubersendung des Belegs oder Beleglinks
zu prifen und etwaige Mangel unverziiglich riigen. Die Rigefrist beginnt bei offenen Mangeln mit dem Ver-
sand des Belegs, bei verdeckten Mangeln mit ihrer Entdeckung. Unterldsst der Kunde die Mangelrige, so
gilt die Werbung als mangelfrei genehmigt.

(7) Nach Ablauf der vertraglichen Vereinbarung wird der Eintrag im Firmenland auf einen Grundeintrag zu-
ruckgesetzt. Sponsored Content sowie Bilddaten bleiben (iber die Webseite verfugbar, es sein denn der
Kunde verlangt die Loschung. Sollte die Werbung auf die Homepage des Kunden oder anderweitig verlinkt
sein, so kdnnen die eingebetteten Links drei Monate nach Ablauf der Vereinbarung durch uns entfernt wer-
den. Ein Anspruch gegen uns kann daraus nicht hergeleitet werden.

trags verwendet. Diese Daten werden vertraulich behandelt und nicht an Dritte weitergegeben, die nicht
am Bestell-, Auslieferungs- und Zahlungsvorgang beteiligt sind.

(3) Der Kunde hat das Recht, auf Antrag unentgeltlich tber die personenbezogenen Daten, die von Con-
Komm tber ihn gespeichert wurden, Auskunft zu erhalten. Zusétzlich hat er das Recht auf Berichtigung un-
richtiger Daten, Sperrung und Loschung seiner personenbezogenen Daten, soweit keine gesetzliche Aufbe-
wahrungspflicht entgegensteht.

(4) Fur weitere Informationen zum Umgang mit personenbezogenen Daten sowie der Kontaktmaglichkeiten
zum Datenschutzbeauftragten wird auf die Datenschutzerklarung verwiesen.

§ 5 Rechtswahl, Erfillungsort, Gerichtsstand

(1) Soweit gesetzlich zuldssig ist Mannheim Erfillungsort und ausschlieRlicher Gerichtsstand fir alle Strei-
tigkeiten aus bzw. im Zusammenhang mit dem geschlossenen Vertrag. Vertragssprache ist Deutsch.

(2) Es gilt ausschlieRlich deutsches Recht

(3) Sollten einzelne Regelungen unwirksam oder nicht durchfiihrbar sein, so werden die tibrigen Regelun-
gen davon nicht bertihrt und bleiben, soweit dem mutmaRlichen Willen der Parteien entsprechend, wirk-
sam und durchftuihrbar. In diesem Fall tritt anstelle der unwirksamen oder undurchfiihrbaren Regelung eine
Regelung, die dem bei Vereinbarung der jeweiligen Regelung vorhandenen Willen der Vertragsparteien am
nachsten kommt.

(4) Nebenabreden, Anderungen und Ergdnzungen bediirfen der Schriftform.

2. Teil: Besondere Bedingungen fiir den Werbemarkt (B2B)

§ 1 Geltungsbereich

(1) Die besonderen Bedingungen fiir den Werbemarkt gelten ausschlieRlich fir Unternehmer im Sinne des
§ 14 BGB. Die Leistung von ConKomm besteht im Betrieb der Online-Plattform leichtbauwelt.de.

(2) ,Werbung” im Sinne dieser Bestimmung sind alle Werbemittel von ConKkomm, unabhéngig davon, ob es
sich um (Online-)Anzeigen, Content-Elemente und sonstige digitale oder auch kérperliche Formate handelt,
die zur Veroffentlichung geeignet sind.

(3) Durch Werbung auf dem Online-Marktplatz ,Firmenland” konnen potenziell interessierte Kunden un-
mittelbar auf Waren und Dienstleistungen von Inserenten aufmerksam gemacht werden.

§ 2 Vertragsschluss und Preise

(1) Unsere Angebote sind freibleibend.

(2) Der Vertrag kommt zustande, sofern der Kunde eine schriftliche oder in Textform (E-Mail) abgefasste
Auftrags-, Bestellbestitigung / Rechnung erhélt.

(3) ConKomm behélt sich das Recht vor, die Veroffentlichung von Werbung — auch Teile hiervon — abzuleh-
nen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoRt. Insbesondere wenn diese
pornographische, jugendgefahrdende, rassistische oder diskriminierende Inhalte aufweisen oder diese fir
ConKomm aufgrund des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nicht zu bearbeiten oder fir die
Veroffentlichung unzumutbar sind.

(4) Unzumutbar ist die Veréffentlichung von Werbung insbesondere dann, wenn diese technisch und/oder
das Qualifying erheblich unzureichend gestaltet oder in sonstiger Weise geeignet ist, Conkomm in einem
negativen Licht darzustellen beziehungsweise das Vertrauen Dritter in die Medienmarken des Unterneh-
mens in erheblicher Weise zu beeintrachtigen.

(5) Sofern nichts anderes vereinbart, gelten die aktuellen Preislisten. Die in den Preislisten angegebenen
Preise verstehen sich zuziiglich der aktuellen Umsatzsteuer.

§ 3 Mitwirkungspflicht des Kunden
(1) Der Kunde hat fur die rechtzeitige Lieferung der vollstdndigen, unbeschadigten und geeigneten Werbe-
mittel in Form von Daten und der notwendigen Inhalte und Unterlagen Sorge zu tragen. Hierzu stellt das
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(8) Die Webseiten enthalten gegebenenfalls Links zu anderen Webseiten. ConKomm tragt keinerlei Verant-
wortung fir die Datenschutzpraktiken oder den Inhalt dieser Webseiten. Fiir illegale, fehlerhafte oder un-
vollsténdige Inhalte und insbesondere fiir Schaden, die aus der Nutzung verlinkter Informationen entste-
hen, haftet allein der Anbieter der Webseite, auf welche verwiesen wurde. Der Kunde stellt Conkomm von
jeglichen Anspriichen Dritter im Zusammenhang mit Rechtsverletzungen frei und verpflichtet sich, Con-
Komm in diesem Umfang alle in diesem Zusammenhang entstehenden Nachteile und Schaden inklusive der
Kosten der Forderungsabwehr zu ersetzen.

§ 5 Rechteeinrgumung

(1) Der Kunde raumt ConKomm fiir die Vertragslaufzeit ein einfaches, nicht ausschlieRliches, nicht Gbertrag-
bares, weltweites sowie inhaltlich auf den Vertragszweck begrenztes Nutzungsrecht an den zur Verfugung
gestellten Inhalten der Anzeige ein.

(2) Die vorgenannte Rechteeinraumung beinhaltet auch das Recht zur Speicherung, Vervielfltigung, Ver-
offentlichung, Digitalisierung sowie Bearbeitung der Anzeige, soweit dies zur Durchfiihrung des Vertrags
notwendig ist.

(3) Uber die Vertragslaufzeit hinaus verbleiben die Werbeformen Sponsored Content, die Auflistung auf der
Partnerseite sowie der Grundeintrag im Firmenland auf der Webseite. Der Kunde raumt uns die dafur not-
wendigen Nutzungsrechte an Bild und Text ein.

(4) Der Kunde gewahrleistet, dass die von ihm zur Verfiigung gestellten Inhalte weder gegen geltendes
Recht verstoBen noch Rechte Dritter, gleich welcher Art, beeintrachtigen oder verletzen.

(5) Der Kunde stellt ConKomm von jeglichen Ansprichen Dritter im Zusammenhang mit Rechtsverletzungen
gemaR Absatz (3) frei und verpflichtet sich, ConKkomm in diesem Umfang alle in diesem Zusammenhang
entstehenden Nachteile und Schaden inklusive der Kosten der Forderungsabwehr zu ersetzen.

§ 6 Kiindigung / Anderung der Leistungen

(1) Bei etwaigen Anderungen einzelner Leistungen werden beide Seiten bestrebt sein, sich tber gegebe-
nenfalls erforderliche gleichwertige Alternativen zu verstandigen.

(2) Zusatzliche, das Sponsoring erweiternde Leistungen kdnnen jederzeit kostenpflichtig ergdnzt werden.
(3) Nicht abgerufene Leistungen werden nicht rickwirkend erstattet, konnen aber innerhalb von 3 Monaten
nach Ende des Sponsoringvertrags noch abgerufen werden. Eine Kiindigung der Sponsoringvereinbarung
ist — sofern nichts anderes auf der Rechnung vereinbart ist — bis 6 Monate vor Ablauf moglich. Bei rechtzei-
tiger Kiindigung in Textform (E-Mail) oder Schriftform erstatten wir die noch nicht erbrachten Leistungen
anteilig.

(4) Der Laufzeitvertrag eines Eintrags im ,Firmenland” betragt 12 Monate und verldngert sich automatisch
um ein weiteres Jahr, sofern nicht mit einer Frist von vier Wochen vor Ablauf des Buchungszeitraums gekuin-
digt wird. Bei einem Upgrade beginnt die 12-Monats-Frist mit der erneuten Rechnungsstellung. Verbleiben-
de Monate kénnen auf das Upgrade angerechnet werden. Gutgeschrieben werden dabei noch nicht ange-
brochene Monate.

§ 7 Archivierung

(1) ConKomm ist berechtigt, die vom Kunden Uberlassenen Daten elektronisch zu speichern und weiter zu
verarbeiten. So wird beispielsweise das Recht eingerdumt Screenshots der Werbung fir die Mediadaten als
Beispiele zu nutzen.

(2) Alle Vorlagen, Datentrdger und sonstige Unterlagen werden hochstens bis zu drei Monaten nach
Auftragserfillung und Beendigung der Zusammenarbeit aufbewahrt.

Seite 31


https://firmenland.leichtbauwelt.de/datenschutzerklaerung/

Wir freuen

Dipl.-Ing. (FH)

Christine Koblmiller

Chefredaktion / Geschéftsfiihrung

redaktion@leichtbauwelt.de

Tel. +49 (0) 1575 / 6323311
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o, W

Dipl. Oec.

Renate Carstensen

Sales / Mediaberatung
carstensen@|eichtbauwelt.de

Tel. +49 (0) 8243 / 3435
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